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Antrag der Fraktionen der SPD und der CDU

Stadtemarketing auch durch Beschilderung férdern

Das in der Privatwirtschaft entwickelte , Corporate-Identity”-Konzept hat inzwi-
schen auch im offentlichen Bereich Einzug gehalten. In der Stadtméblierung Bre-
mens und Bremerhavens un im schriftlichen Auftritt scheint sich ein einheitliches
Design zu entwickeln. Dies richtet sich als Teil des Stadtemarketings an Besucher
und Neubtrger, tragt aber auch zur Identitédtsstiftung der Einwohnerschaft bei.

In den Eingangsbereichen vor allem der Stadt Bremen werden nach und nach die
alten unansehnlichen Orts- und Werbeschilder (,Bremen. Die Freie Hansestadt")
ersetzt.

AuBer den touristischen Hinweisschildern auf die Stadtmusikanten fehlen werben-
de Hinweise auf die Stddte des Landes an den Autobahnen jedoch voéllig oder wer-
ben vor Bremerhaven sogar lediglich fiir das , Cuxland”.

Die Biurgerschaft (Landtag) moge beschliefen:

Der Senat wird aufgefordert, nach dem Vorbild anderer Bundesldnder durch die
Beschilderung an den Autobahnen im Lande Bremen fiir die Stéddte (z. B. durch
Aufgreifen der Kampagne ,, Bremen und Bremerhaven — zwei Stadte, ein Land") zu
werben.
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