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17. Wahlperiode

Kleine Anfrage der Fraktion der FDP vom 28. Oktober 2009
Starkung der Medien- und Kreativwirtschaft im Lande Bremen

Im Juli 2008 hat der Senator fiir Wirtschaft das , Strukturkonzept Land Bremen 2015"
vorgelegt. Unter anderemist die Medien- und Kreativwirtschaft als eines der Themen
benannt worden, ,in denen sich fiir Bremen positive Entwicklungen abzeichnen, die
es durch eine Konzentration von geeigneten MaBnahmen zu nutzen gilt".

Folgende Ziele hat der Senat fiir die Medien- und Kreativwirtschaft formuliert:

° Aktivierung der , Szene", um mehr Wertschopfung aus dem kreativen Potenzial
zu generieren, die Akteure zu vernetzen und zu starken.

¢ Den Dialog zwischen kreativen und klassischen Unternehmen férdern und wei-
terentwickeln.

° Den Standort im Sinne von Innovation, neuen Medien und Kultur insgesamt at-
traktiver fur Hochqualifizierte und Unternehmensansiedlungen zu machen.

Wir fragen den Senat:

1. Welche MafBnahmen hat der Senat bislang ergriffen, um die , Szene" zu aktivie-
ren?

2. Welche MaBinahmen hat der Senat bislang ergriffen, um den Dialog zwischen
Kreativen und klassischen Unternehmen zu fordern und weiterzuentwickeln?

3.  Welche MaBnahmen hatder Senat bislang ergriffen, um den Standort Bremen im
Sinne von Innovation, neuen Medien und Kultur insgesamt attraktiver fiir Hoch-
qualifizierte und Unternehmensansiedlungen zu gestalten?

4. Wie entwickelt sich das Medienquartier im Stephaniviertel mit Radio Bremen als
Kern?

5.  Wieviele Unternehmen sindim Land Bremenin der Medien- und Kreativwirtschaft
tatig, und wie viele Beschaftigte haben die einzelnen Unternehmen? Bitte den
Stand im Juli 2008 und im Juli 2009 darstellen.

6. Wie viele Personen sind im Land Bremen in der Medien- und Kreativwirtschaft
freiberuflich tatig? Bitte den Stand im Juli 2008 und im Juli 2009 darstellen.

Bernd Richter,
Uwe Woltemath und Fraktion der FDP

Dazu

Antwort des Senats vom 8. Dezember 2009

Vorbemerkung

Der Senat hat 2006 die Medienstrategie des Landes Bremen verabschiedet, in der die
unterschiedlichen Sektoren der Medienwirtschaft beleuchtet wurden. Das Strategie-
papierdiente als Grundlage fir weitere Mafinahmen und Konzepte. Sohat der Senator
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fur Wirtschaft und Hafen mit seiner Strategie zur Forderung der Kreativwirtschaft
(Vorlage fur die Deputation fur Wirtschaft und Hafen Nr. 17/187-L, 10. Juni 2009) die
im Strukturkonzept Land Bremen 2015 fur das innovationspolitische Handlungsfeld
Medien/Kreativwirtschaftformulierten Ziele (Aktivierung der , Szene”, um mehr Wert-
schopfung aus dem kreativen Potenzial zu generieren, die Akteure zu vernetzen und
zu starken; den Dialog zwischen Kreativen und klassischen Unternehmen fordern;
den Standortim Sinne von Innovation, neuen Medien und Kultur insgesamt fiur Hoch-
qualifizierte und Unternehmensansiedlungen attraktivieren) konkretisiert und die
MafBnahmen beschrieben, die zur Erreichung der Ziele ergriffen werden.

Bereitsin 2005 hat die Bremer Design GmbH eine strategische Weiterentwicklung der
Designforderung durch eine Erweiterung des Themenschwerpunktes auf ,Kreative
Industrien” (im Sinne von markt- und kundenorientierten Disziplinen wie Design,
Werbung, Marketing, Architektur, Fotografie, Film, PR, Multimedia) begonnen. Par-
allel dazu entwickelte der Senator fur Wirtschaft und Hafen und die WFB aus dem
Programm , e-entertainment/e-culture” (2005) und im Rahmen eines ,Konzeptes zur
Entwicklung des Medienstandortes Bremen" (2007) Aktivitaten zur Forderung der
Medien-und Kreativwirtschaft. Zur Steigerung von Effizienz und Effektivitat der MaB-
nahmen und zur klaren Profilierung Bremens sind diese Aktivitdten in der o. a. Stra-
tegie gebundelt worden.

Verschiedene MaBnahmen dienen sowohl der Aktivierung der Kreativwirtschaftszene
als auch der Forderung des Dialogs zwischen klassischen und kreativen Unterneh-
men. Die Beantwortung der Fragen 1 und 2 wird daher zusammengefasst.

1. Welche MaBnahmen hat der Senat bislang ergriffen, um die “Szene" zu aktivie-
ren?

2. Welche MaBnahmen hat der Senat bislang ergriffen, um den Dialog zwischen
Kreativen und klassischen Unternehmen zu fordern und weiterzuentwickeln?

Seit Anfang 2008 betreutim Auftragder WFB eine , Community-Managerin” den
Bereich Medien- und Kreativwirtschaft. Dabei werden Kontakte zu Unterneh-
men aufgebaut, Kooperationen vermittelt und Veranstaltungen organisiert, um
die Bedarfe der Medien-/Kreativwirtschaft als auch von Unternehmen der An-
wenderbranchen zu analysieren und UnterstitzungsmaBnahmen im Dialog der
betroffenen Institutionen abzustimmen. Zielist dabei der weitere Aufbau und die
Pflege intensiver Kontakte zu den kreativen Unternehmen im Lande. Dies soll
uber Szenetreffs, wiez. B.dem ,Klub Analog”, geschehen, den etablierten ,Nord-
media Talks"” sowie Informationsveranstaltungen und Symposien.

AuBerdem setzt die WFB seit Anfang 2008 ein Beratungsprogramm mit einem
Beraterpool nach dem Vorbild der Mittelstandsoffensive/e-biz um, welches die
Zusammenarbeitzwischen kreativen wirtschaftsnahen Dienstleistern und den Un-
ternehmen der klassischen Branchen intensivieren und neue Geschaftsmodelle
stimulieren soll. Im Rahmen dieser Beratungen werden das bestehende Portfolio
der Unternehmen analysiert, konkrete Mafinahmen zur Innovation identifiziert
und eine Umsetzung vorbereitet.

Im Wilhelm-Wagenfeld-Haus werdenmitder Marke , Wilhelm-Wagenfeld-Haus
—Designim Zentrum" von der WFB in Kooperation mit der Wilhelm-Wagenfeld-
Stiftung o6ffentlichkeitswirksame Aktivitaten fortgesetzt. Hier finden Ausstellun-
gen und Fachveranstaltungen statt, die in zunehmendem Ma0e in Kooperation
mit Institutionen, wie z. B. dem Kommunikationsverband, dem Marketing Club
und der Hochschule fir Kiinste, umgesetzt werden. Ziel ist es, im Rahmen des
aufgebauten Profils des Hauses ein Programm anzubieten, das uberregionale
Aufmerksamkeit hervorruft und den Dialog zwischen Unternehmen und kreati-
ven Partnern unterstutzt.

AuchmitdemBeratungsprogramm furkreative Unternehmen , Ideenlotsen” wird
die Zusammenarbeit von Dienstleistungsunternehmen der Kreativwirtschaft mit
Unternehmen der ,klassischen” Branchen unterstiitzt. Neben regionalen Erfol-
gen bei der Entwicklung von Unternehmen konnte mit diesem Instrument auch
eine hohe Aufmerksamkeit auf iberregionaler Ebene erzielt werden.

Auch die weiteren wirtschaftsféordernden MaBnahmen der Strategie zur Forde-
rung der Kreativwirtschaft wie das Designlabor Bremerhaven und die Mikro-
darlehen fur die Unternehmen der Kreativwirtschaft wirken im Gesamtzusam-
menhang der Aktivitaten, um die Potenziale der Kreativwirtschaft produktiv fir
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die Generierung von Innovationen und damit von zusatzlichem wirtschaftlichen
Wachstum im Bundesland Bremen zu nutzen.

3.  Welche MaBnahmen hatder Senat bislang ergriffen, um den Standort Bremen im
Sinne von Innovation, neuen Medien und Kultur insgesamt attraktiver fiir Hoch-
qualifizierte und Unternehmensansiedlungen zu gestalten?

Eine groB angelegte Studie des , Lehrstuhlsfiirinnovatives Markenmanagement”
der Universitat Bremen aus dem Jahr 2008 mit uber 6000 Befragten kommt zu
dem Ergebnis, dass Impulse aus Kunst und Kultur sowie Prozesse kreativer Wert-
schopfung nachhaltig fur die Profilierung und Gestaltung eines attraktiven Wirt-
schaftsstandortes wirken.?)

Die Vielzahl der vom Senat im Bereich Innovation, Neue Medien und Kultur ein-
geleiteten MaBinahmen kann an dieser Stelle nicht vollstandig beschrieben wer-
den. Exemplarisch sei auf die oben genannte ¢ffentlichkeitswirksamen Aktivita-
ten im Wilhelm-Wagenfeld-Haus verwiesen, mit denen im Spannungsfeld von
wirtschaftlicher Anwendung und Alltagskultur uberregionale Aufmerksamkeit
hervorgerufen wird.

Als weiteres Beispiel seien hier noch die finanzielle Projektférderungen durch
die nordmedia —Die Mediengesellschaft Niedersachsen/ Bremen mbH erwahnt,
uber die die Filmwirtschaftin der Freien Hansestadt Bremen nachhaltig gestarkt
wird. Mit den nordmedia-Forderungen konnten schon mehrere Unternehmens-
grundungen, wie zuletzt eine Produktionsgesellschaft und ein Film-Catering-
Service, unterstutzt werden. Bremen und Niedersachsen profitieren gleicherma-
Ben von den Marketingaktivitdten und der Offentlichkeitsarbeit der nordmedia,
wodurch der Film- und Medienstandort Niedersachsen/Bremen zunehmend be-
kannter wird.

Mit wirtschaftsforderpolitischen Ansatzen konnen entsprechende Prozesse ini-
tilert und einzelne Projekte umgesetzt werden, um dartiiber den Wirtschafts- und
Lebensstandort Bremen durch ein urbanes, innovatives, aufgeschlossenes Klima
insgesamt attraktiver fur Hochqualifizierte und Unternehmen zu machen.

Es bedarf dartiber hinaus jedoch einer langfristigen ressortiibergreifenden Stra-
tegie. Im Rahmen eines Arbeitskreises , Kultur- und Kreativwirtschaft” unter der
Federfiihrung des Senators fur Kultur sollen eigenstandige Ressortaktivitaten
zusammengefihrt werden, um durch ein ressortiubergreifendes Vorgehen Sy-
nergiepotenziale zu realisieren und eine Uiberregionale Profilierung zu ermog-
lichen. Unter Federflihrung des Senators fiir Kultur wird derzeit ein Bericht zur
Kultur- und Kreativwirtschaft in Bremen erstellt, der in Berichtsplattformen die
verschiedenen Ressortaktivitditen massnahmenbezogen darstellt.

4. Wieentwickeltsich das Medienquartier im Stephaniviertel mit Radio Bremen als
Kern?

Etwa seit Mitte der Neunzigerjahre arbeiten Stadtentwicklung und Wirtschafts-
strukturpolitik an einer neuen Standort- und Funktionsbestimmung des Viertels;
private Akteure begannen, miterheblichen Investitionen Baulticken zu schlielen
oder, wie die Sparkasse Bremen, traditionelle Standorte und Platzsituationen
aufzuwerten. Offentliche Institutionen und Anstalten, wie die Jugendherberge,
die BREPARK, die Volkshochschule und Radio Bremen, haben ab der Jahrtau-
sendwende in erheblichem Umfang im Stephaniviertel investiert. Die 6ffentliche
Hand hat groBere und kleinere Projekte, wie die Obere Schlachte und die An-
bindung der Uberseestadt, flankierend initiiert und umgesetzt. Die Entwicklung
derletzten Jahreliell bereits schwerpunktmafig die Medien-, Bildungs- und Tou-
rismusfunktionen wachsen.

Mit der Vorlage Nr. 17/245-L/S fur die Sitzung der Deputation fur Wirtschaft und
Hafen am 11. November 2009 und der Vorlage Nr. 17/312 (S) fur die Sitzung der
Deputation fur Bau und Verkehr am 22. Oktober 2009 legen die Ressorts ein
Entwicklungskonzept Stephaniviertel vor, das insbesondere die eigenstandigen
Potenziale des Stephaniviertels alslebendiges, zentral gelegenes, innenstadtisches
Viertel miteinem sich gegenseitig stiitzenden Nutzungsmix aus Medien, Kreativ-
wirtschaft, offentlichen und privaten Dienstleistungen, Kultur, Einzelhandel,

1) ,Ausgewdhlte Ergebnisse der Identitdts- und Imageanalyse fiir Bremen und Bremerhaven”,
Bremen, April 2008.



Tourismus, Freizeit, Gastronomie und Wohnen aufzeigt. Das Stephaniviertel der
Zukunftwird kein Cityerganzungsgebiet oder gar bloBes Durchgangsviertel sein,
sondern ein Wirtschafts- und Lebensraum mit besonderen Eigenschaften und Po-
tenzialen.

Das Strukturkonzept Land Bremen 2015 des Senators fur Wirtschaft und Hafen
sieht besondere Potenziale fiir das Stephaniviertel in der Medien- und Kreativ-
wirtschaft mit Radio Bremen als Nukleus und die Bremedia, das ZDF-Landes-
studio Bremen und das Regionalbiiro der nordmedia als weitere Mieter aus dem
Mediensektor. Das neue Leitbild der Stadtentwicklung und das GEWOS-Gut-
achten zur Wohnungsbaukonzeption verdeutlichen die Bedeutung der Innen-
entwicklung und zeigen die im Stephaniviertel realisierbaren Wohnungsbaupo-
tenziale der Innenstadt auf. Das Entwicklungskonzept geht den jungeren Ent-
wicklungen nachund zeigt Voraussetzungen, Rahmenbedingungen und konkre-
te Handlungsfelder zur Entfaltung dieser Potenziale auf.

Wieviele Unternehmen sindim Land Bremen in der Medien- und Kreativwirtschaft
tatig, und wie viele Beschaftigte haben die einzelnen Unternehmen? Bitte den
Stand im Juli 2008 und im Juli 2009 darstellen.

Wie viele Personen sind im Land Bremen in der Medien- und Kreativwirtschaft
freiberuflich tatig? Bitte den Stand im Juli 2008 und im Juli 2009 darstellen.

Nach den Festlegungen der Wirtschaftsministerkonferenz der Lander und ent-
sprechend den Ergebnissen der Enquetekommission , Kulturin Deutschland” des
Deutschen Bundestages wird die Kultur- und Kreativwirtschaft wie folgt definiert:
Unter Kultur- und Kreativwirtschaft werden diejenigen Kultur- und Kreativunter-
nehmen erfasst, welche uberwiegend erwerbswirtschaftlich orientiert sind und
sich mit der Schaffung, Produktion, Verteilung und/oder medialen Verbreitung
von kulturellen/kreativen Gutern und Dienstleistungen befassen. Die Wirtschafts-
ministerkonferenz hat ebenfalls die Kernbranchen benannt, die zur Kultur- und
Kreativwirtschaft gezahlt werden sollen:

1. Musikwirtschaft,

Buchmarkt,

Kunstmarkt,

Filmwirtschaft,
Rundfunkwirtschaft,

Markt fur Darstellende Kinste,
Designwirtschaft,
Architekturmarkt,
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Pressemarkt,

H
e

Werbemarkt,
11. Software-/Games-Industrie.

Statistisches Datenmaterial iber die Anzahl von Unternehmen und Beschaftigten
in der Kultur- und Kreativwirtschaft steht zum exakten Stand Juli 2008 bzw. Juli
2009 nicht zur Verfugung.

Das Statistische Landesamt Bremen konnte unternehmensbezogenes Daten-
material der Kultur- und Kreativwirtschaft im Lande Bremen nur fir 2007 zur
Verfugung stellen. Danach waren 1738 steuerpflichtige Unternehmen (freiberuf-
licheund selbststandige Unternehmer/-innen miteinem steuerbaren Umsatz von
mindestens 17 500 € im Jahr) der Kultur- und Kreativwirtschaft zuzurechnen
(Daten tuber die Freiberufler und selbststandigen Unternehmer mit einem gerin-
geren zu versteuernden Umsatz liegen nicht vor). Die Summe der Erwerbstati-
gen (Summe der Selbststandigen und abhangig Beschaftigten mit sozialversiche-
rungspfilichtigen Arbeitplatzen) in 2007 belauft sich auf 9765, davon 8027 sozial-
versicherungspflichtig Beschatftigte.

Fir 2008 kann daruber hinaus die Anzahl der sozialversicherungspflichtig Be-
schaftigten angegeben werden, die sich auf 8162 belauft. AuBerdem sind noch
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4977 geringfiigig Beschaftigte zunennen. Aktuellere Datenliegen nach Auskunft
des Statistischen Landesamtes frithestens Ende Januar 2010 vor.

Beikunftigen Erhebungen und Auswertungen sollen geschlechterspezifische As-
pekte berucksichtigt werden.
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